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L Wichtigster

Italienische:Weine: stellen mehr als ein Drittel des deutschen Weinimports. Neben roten
und weien Stillweinen fiir den direkten Konsum bilden Verschnitt- und Tafelweine fiir

die Weiterverarbeitungund EU-Blends die volumenmaRig wichtigste Kategorie. Starke
Positionenibesetztitalien mit seinen Rotweinenundiim'Bereich'der:Perl-'und'Schaumweine
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Italien verfligt mit seiner Vielzahl an DOC- und DOCG-Weinen aus der Toskana, dem Piemont und dem Veneto Uber drei starke Regionen
far Weine mit geschitzten Ursprungsbezeichnungen

talien ist wert- und mengenmi-

Rig der wichtigste Handelspart-

ner fiir Deutschland, wenn es um

Wein geht. Insgesamt konnten die

italienischen Erzeuger und Hind-
ler im vergangenen Jahr 5,47 Mill. Hek-
toliter Stillwein, schiumende Weine, Li-
kor- und aromatisierte Weine inklusive
teilweise gegorenem Traubenmost nach
Deutschland liefern. Das Gros der Men-
ge sind in einem Volumen von rund
3,5 Mill. Hektolitern einfache Tafel- und
Landweine. Der Import von DOC- und
DOCG-Weinen summiert sich immerhin
auf iiber 1 Mill. Hektoliter, womit Italien
an der Spitze dieser Weine liegt, die aus
dem Ausland nach Deutschland einge-
fithrt werden.

Die Wege wie die italienischen Wei-
ne nach Deutschland gelangen sind
wie eh und je verschlungen. Fachhan-
del, Fachgroflhandel und Gastronomie
importieren teilweise selbst oder wer-
den tiiber Vertriebsagenturen wie GES
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Sorrentino, Weinstrasse Adolph, Smart
Wines, VIP Weine Santo di Raimondo,
Vinissimo oder Zeter beliefert, die alle
in Deutschland stationiert sind. Aus
der Schweiz mischen Agenturen wie
Stoppervini und aus Italien direkt Vi-
num in Bozen und die Agentur Palori-
no im Geschift mit. Die Agenturen ver-
stehen sich als die Spezialisten im Itali-
engeschift. Salopp kénnte man sie auch
als die Triiffelschweine der Branche be-
zeichnen, die in ithrem Sortiment ver-
suchen, den Gesamtmarkt abzubilden,
dennoch meist ganz individuell struktu-
riert sind und unterschiedlichste Liefe-
ranten auf dem deutschen Markt repri-
sentieren, meist Weingiiter oder regio-
nale Winzergenossenschaften.

Vielfdltige Importeursstruktur. Ne-
ben den Agenturen tummeln sich eine
Vielzahl an Importfirmen mit mehr oder
minder groflen Anteilen italienischer
Weine im Sortiment. Darunter sind rei-

Riecine

Auf 21 ha erzeugt
das in den 1970er
Jahren gegriindete
Weingut Chianti
Chianti Classcio
und IGT-Weine.
Anbaugebiet ist
Gaiole in Chianti.

Weinwirtschaft, 24 marzo 2017

di Hermann Pilz

ne Italienspezialisten wie Dieter Fischer
mit dem Stuttgarter Wein- und Fein-
kostspezialisten Fischer & Trezza, ganz
benachbart im Talkessel von Stuttgart-
Wangen die Wein- und Feinkostfirma
DiGennaro von Michele und Antonio Di
Gennaro oder die C&C-Mirkte von Vin-
cenzo Andornaco, der mittlerweile iiber
neun Standorte verfiigt. Breiten Raum
nehmen italienische Weine auch bei
zahlreichen Generalisten ein, vom ehe-
maligen reinen Spanienspezialisten Ar-
dau tiber Ariane Abayan, Deuna, Eggers
& Franke, dem Miinchner Italienspezi-
alisten Garibaldi, Weinkontor Freund,
Mack & Schiihle, Schenk, Tophi, Pel-
legrini bis zum Miinchener LEH- und
Gastronomiespezialisten Saffer Weine
und einer Vielzahl weiterer Importeu-
re. Die Geschiftsmodelle sind so unter-
schiedlich wie die Weinbranche reich
an Weinen ist. Teils importieren die Fir-
men selbst Weine, lassen diese von ih-
ren italienischen Lieferanten ausstatten,
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treten aber auch als Reprisentanten auf
oder beliefern aus eigenen Lagern ihre
Kunden. Beliefert werden unterschied-
lichste Handelsformen, vom selbstin-
digen Einzelhindler iiber die Regie-
mirkte und Vertriebsfirmen der groflen
Vollsortimenter bis hin zu den SB-Wa-
renhauskonzernen und den Discoun-
tern. Italienische Weine sind unver-
zichtbar in den Sortimenten des Han-
dels und deren Entwicklung im Verkauf
einen groflen Einfluss auf den gesam-
ten Handel mit Wein hat. 2016 diirfte als
eher schwicheres Jahr in die Annalen
eingehen, was sich auch in der Entwick-
lung der Einfuhr italienischer Weine be-
merkbar macht.

Die importierte Gesamtmenge an
Wein von rund 5,5 Mill. Hektolitern liegt
den vorlidufigen Zahlen der Statistik zu-
folge um magere 0,5 Prozent unter dem
Volumen des Vorjahres. Die Zahlen der
aktuellen Entwicklung liefert die deut-
sche Weinimportstatistik, die auf Basis
der Daten des Statistischen Bundesam-
tes ermittelt werden und im Gegensatz
zu den Erhebungen der diversen Markt-
forschungsinstitute auf Primirdaten be-
ruhen. Die Position italienische Weine
hat sich demnach in 2016 zu 2015 nicht
wesentlich verindert.

Mehr Qualitdtsweine als andere. Die
Importstatistik weist im Vergleich zu
anderen Lindern jedoch zwei Besonder-
heiten aus: der deutlich hohere Anteil
an Qualititsweinen und die volumen-

STANDPUNKT

auf dem deutschen Markt«

Alessandro Campatelli, Generaldirektor,
RIECINE (Gaiole in Chianti, Toskana)
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starke Kategorie Perlweine, hinter de-
nen sich vor allem Prosecco aber auch
eine ganze Reihe weiterer Perlweine Ita-
liens verstecken.

Was die Qualititsweine (DOC- und
DOCG-Weine) betrifft, ist Italien mit 1,02
Mill. Hektolitern (Vorjahr 1,078 Mill. hl)
der mit Abstand wichtigste Lieferant.
Frankreich kommt auf 0,414 und Spa-
nien auf 0,761 Mill. Hektoliter an Qua-
lititsweinen sprich AOC und DO-Wei-
ne. Beide Linder verlieren zum Teil im
zweistelligen Prozentbereich an Menge
und Wert in diesen Kategorien. Inter-
essant sind in diesem Zusammenhang
die Preisbereiche zu den die Weine aus
den drei mediterranen WeingrofRmich-
ten importiert werden: Wihrend Frank-
reich einen Durchschnittwert von 4,62
Euro pro Liter erreicht, liegt Italien mit
3,29 Euro pro Liter deutlich darunter je-
doch einiges tiber Spanien, das mit rund
2 Euro pro Liter fiir seine DO- Weine am
unteren Ende der Skala liegt.

Italien verfiigt mit seiner Vielzahl an
DOC- und DOCG-Weinen aus der Tos-
kana, dem Piemont und dem Veneto
iiber drei starke Regionen fiir Weine
mit geschiitzten Ursprungsbezeichnun-
gen. Hinzu kommen seit Jahren die neu-
en Weine aus dem Siiden insbesondere
aus Apulien und Sizilien sowie aus we-
niger im Fokus stehenden Weinbauregi-
onen wie den Abruzzen, Friaul oder der
Emilia-Romagna, die ebenfalls einiges
zu bieten haben und auf dem italophi-
len deutschen Markt gut vertreten sind.

Mit anerkannter Qualitat gepunktet

»FUr Riecine war Deutschland auch 2016 der zweitwich-
tigste Exportmarkt in Europa. Sicher hat der nicht so posi-
tive Ruf des Jahrgangs 2014 nicht unbedingt eine
Absatzsteigerung favorisiert, aber bei einer Verkostung
unseres Chianti Classico - unseres starksten
Produkts auf dem deutschen Markt — haben wir
immer Bestatigungen flr die Qualitat unseres
Sangiovese erhalten, sowohl von der Fachpresse
als auch von den Handlern. Zum Jahresende
waren wir daher zufrieden mit dem Ergebnis
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Standard in vielen Sortimenten sind eh
die Weine Siidtirols und aus dem Trenti-
no, die meist als eigene Kategorie inner-
halb des italienischen Weinangebots
wahrgenommen werden.

Perlweine auf hohem Niveau. Ne-
ben dem hohen Anteil und der Menge
der importierten Qualititsweine, sprin-
gen auch die importierten Mengen der
Perl- und Schaumweine ins Auge. Die
Kategorie Perlwein, hinter der in gro-
Rem Umfang Prosecco Frizzante steht,
sinkt um 7,3 Prozent auf 475.000 Hekto-
liter oder umgerechnet rund 63 Mill. Fla-
schen. Der Durchschnittswert entspricht
mit 2,16 Euro pro Liter auffallend hoch
den, das laufende Jahr iiber gemeldeten
Offenmarktpreisen fiir Prosecco-Rohwa-
re. Erstaunlich hoch ist auch das Niveau
der Schaumweinimporte, die gegeniiber
dem Vorjahr leicht um 0,9 Prozent in
der Menge und recht deutlich im Wert
um 10,4 Prozent auf 183.000 Hektoliter
zugelegt haben.

Das Gros der Importe bestreitet wie
in den Fillen der tibrigen grofRen Im-
portlinder die Kategorie der sogenann-
ten »anderen Weine« mit einem Volu-
men von 3,557 Mill. Hektolitern hinter
denen sowohl Verarbeitungsweine, also
die unterste EU-Stufe »Wein«, wie die
fritheren Tafel- und Landweine stecken.

STANDPUNKT

aufbauen
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| Veroni

Nur 10 km von Flo-
renz entfernt liegt
das Weingut im An-
baugebiet Chianti
Rufina. Dort bewirt-
schaftet | Veroni

20 ha Uberwiegend
mit Sangiovese be-
stockte Rebflache.
Produziert wird
Chainti DOCG,
Chianti DOC,
IGT-Weine, Vin
Santo und natives
Olivendl.

Conte Vistarino

Dass das Oltrepod
Pavese in der
Lombardei fur
Pinot Nero steht ist
einem Uhrahn der
heutigen Besitzerin
zu verdanken, der
die Rebsorte aus
Frankreich ein-
fahrte. Heute sind
auf dem 800 ha
umspannenden
Landbesitz 200 ha
bestockt.

Gute Kundenbeziehungen

»Vor 10 Jahren haben wir angefangen,
kontinuierlich auf dem deutschen Markt zu
arbeiten. Hier handelt es sich um einen

kulturell weit entwickelten Markt mit sehr
grolRem Potenzial, der lagerfahige
italienische Weine schatzt, so z.B. die
Weine von | Veroni. Die groRBe Aufmerk-
samkeit, mit der dort auf korrekte
Preise von Seiten der Produzenten
geachtet wird, macht diesen Markt
nicht einfach, aber gleichzeitig auch
zu treuen Kunden, wenn man eine
gute Beziehung aufgebaut hat«

Lorenzo Mariano, Winzer,
| VERONI (Pontassieve, Toskana)

Riickgang bei DOC-Weinen

Weineinfuhren nach Deutschland aus Italien Januar bis Dezember 2016
+ % ggu. Vj.
&eo':)ggl Mi‘::eErltxro Euro/hl Menge/ i V:Iert

WeiBwein 2.581 255 99 0,4 3,5
Rotwein 1.977 399 202 -19 =22
WeiBwein u. Rotwein insgesamt 4.559 654 143 -0,6 -0,1
— davon Qualitatswein 1.002 330 329 =71 -43
— davon andere Weine 3.557 324 91 1,4 46
Likorwein insgesamt 12 6 484 243 -76
Aromatisierte Weine 179 22 121 22,5 12,0
Schaumwein insgesamt 183 75 412 0,9 10,4
Perlwein 475 102 216 -73 -04
Trinkweine insgesamt 5.408 859 159 =0,5 1,0
Traubenmost, teilw. gegoren 62 3 54 36,5 26,3
Trinkweine ges. inkl. Traubenmost 5.470 862
Vorlaufige Daten; Quelle: Deutscher Weinbauverband e.V. nach Zahlen des Statistischen Bundesamtes

In diesem Bereich kann Italien sowohl
mengen- wie wertmifig einen Zuwachs
verbuchen. Das ist umso erstaunlicher,
als spanische Weine dieser Katgorie
deutlich billiger zu haben als italieni-
sche. Wihrend die Kategorie der »ande-
ren Weilweine« bei der Einfuhr mit ei-
nem Durchschnittswert von 67 Euro je
Hektoliter registriert werden, erzielen
die »anderen Rotweine« mit 128 Euro je
Hektoliter einen fast doppelt so hohen
Wert. Im Durchschnitt lagen die Weine
der Kategorie bei 91 Euro pro Hektoli-
ter. Die Notierungen der vergleichbaren
spanischen Weine lagen bei 35 Euro pro
Hektoliter bei den Weiflen, 89 Euro pro
Hektoliter bei den Roten und iiber beide
Farben bei 50 Euro pro Hektoliter und
somit weit unter dem Wert vergleichba-
rer italienischer Weine.

Im Gegensatz zu den in der Statis-
tik des Bundesamtes ausgewiesenen
Zahlen fiir die Weineinfuhr weist das
Marktforschungsunternehmen Nielsen
fiir 2016 fiir italienische Weine ein Mi-
nus von 3,6 Prozent in der Menge und
1,4 Prozent im Wert fiir den Verkauf
von Weinen iiber die Absatzkanile des
Lebensmittelhandels (LEH) aus. Der
Marktanteil Italiens lag 2016 laut Nielsen
Dbei 16, 1 Prozent hinter Deutschland mit

39,8 und vor Frankreich mit 12,7 Pro-
zent bezogen auf die gesamte Absatz-

menge im LEH. Trotz der divergieren-
den Tendenz miissen beide Statistiken
nicht widerspriichlich sein, da der Ab-
satz im LEH ja nur einen Teil des Mark-
tes widerspiegelt, italienische Weine in
EU-Blends auch ohne Angabe der Her-
kunft verkauft werden und auflerdem
ein Teil der Importe auch wieder reex-
portiert werden diirfte.

Mit seinen bekannten Herkunftswei-
nen ist Italien im Handel breit vertre-
ten, weshalb Pinot Grigio mit den von
Nielsen ausgewiesenen 15,36 Mill. Ein-
heiten und 9,148 Mill. Einheiten fiir San-
giovese weit hinter anderen bekannten
Rebsortenweinen anderer Linder wie
Chardonnay, Miiller-Thurgau, Riesling,
Grauburgunder, Sauvignon Blanc bei
den Weillweinen und Dornfelder, Mer-
lot, Cabernet Sauvignon, Spitburgunder
oder Tempranillo bei den Rotweinen
zuriickbleiben.

Trotz des breit geficherten Angebots
an italienischen Weinen auf dem deut-
schen Markt, in dem so gut wie alle Wei-
ne Italiens selbst von kleinen und kleins-
ten Regionen vertreten sind vollzieht
sich ein merklicher Wandel, woher die
wichtigsten Weine stammen.

Nicht nur mit Prosecco stark. Mit Si-

cherheit wichtigste Quelle fiir italieni-
sche Weine bilden die Brot- und But-
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terweine aus dem Veneto und den an-
grenzenden Regionen. Allen voran der
Weilwein Lugana, der trotz begrenz-
ter Anbaufliche in jedem Sortiment zu
finden ist. »Ohne Lugana braucht kein
Hindler anzutreten, berichtet Ralf Kas-
tner, Geschiftsfithrer beim Fachhandels-
distributeur Deuna, der auf italienische
und spanische Weine spezialisiert ist .
»Wir versuchen derzeit, bei Lugana et-
was Gas rauszunehmen, aber die Nach-
frage ist enorm«.

Dem Veneto folgen inzwischen die
Weine aus Apulien, das mit Weinen der
Rebsorte Primitivo bis hin zu den regi-
onalen Spezialititen aus der Manduria
oder aus der DO Castel del Monte inzwi-
schen breit im Handel vertreten ist.

Wichtige Sortimentsbereiche bilden
natiirlich weiterhin die Weine der Toska-
na, vom Chianti iiber den Chianti Clas-
sico bis hin zu Brunello und dem Vino
Nobile. Basis vieler Sortimente sind die
Weine aus den Abruzzen, die inzwi-
schen auch eine grofle Rolle im Angebot

von Bioweinen spielen. Dort sind auch  STANDPUNKT

viele Weine aus Sizilien zu finden, die
aufgrund der giinstigen Anbaubedin-
gungen hierfiir natiirlich pridestiniert
sind. Der Bioweinbau hat inzwischen
einen Anteil am italienischen Weinbau
von iiber 13 Prozent und ist damit fith-
rend in dieser Kategorie auf dem deut-
schen Markt.

Den mit Abstand groften Teil der ita-
lienischen Weineinfuhren stellen die in
der Statistik ausgewiesenen »anderen
Weine«, hinter denen Tafel- und Verar-
beitungsweine stehen. Im Unterschied
zu allen anderen Lindern haben hier-
bei die Weillweine mit 2,2 Mill. Hekto-
litern eine weit groflere Bedeutung als
die Rotweine mit 1,4 Mill. Hektolitern.
Die Weillweine flieRen verstirkt in den
Schaumweinbereich, weshalb Italien in
diesem Bereich zu den wichtigsten Ein-
kaufsquellen fiir die grofen Schaum-
weinproduzenten sowie die Kellereien
gehoren, die weinhaltige Getrinke und
Cocktails produzieren. Hermann Pilz

Auf den passenden Wein

kommt es an

»Der Absatz steigt, aber dabei
muss man bedenken, dass der
Preis weiterhin das entschei-
dende Element flr die Wahl
des deutschen Kunden ist.
Ausnahmen gibt es nur bei
besonders begehrten Produk-
ten. Bei Neuheiten im Sorti-
ment sind die Reaktionen nur
dann positiv, wenn der Kunde
von einem Interesse des End-
verbrauchers und dem daraus
resultierenden schnellen

Abverkauf ausgeht. Conte Vistarino hat auf dem deutschen
Markt angefangen mit dem Sangue di Giuda, einem suRRen,
typischen Frizzante aus dem Oltrepo Pavese, mit dem wir
sehr gut positioniert sind. Aktuell versuchen wir, unseren
Pinot Nero Spumante (weil und rot) zu promoten.«

Ottavia, Vistarino, Winzerin,
CONTE VISTARINO (Pietra de’ Giorgi, Lombardei)




